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INTRODUCCION

Una empresa proyecta suimagen de manera influyente, tanto hacia el exterior, donde se encuentra su valiosa
clientela, como hacia el conjunto de individuos que conforman su tejido organizativo. Por esta razon, hemos
desarrollado este manual que reune las herramientas esenciales para garantizar una aplicacion grafica
precisay coherente de la marca KAOS en todas sus expresiones.

Este recurso ha sido cuidadosamente ideado y disefiado pensando en las necesidades de aquellos individuos
que tienen la responsabilidad de interpretar, articular, comunicar y aplicar nuestra marca en diversos
ambitos. Ya sean los encargados de la creatividad publicitaria, el personal de marketing, los disefiadores
graficos o cualquier otra persona que interacttie con la imagen de KAOS, este manual les proporcionara una
guia solida para mantener una identidad visual sélida y efectiva.

La aplicacion adecuada de este manual asegura la consecucién de una imagen homogénea, atractiva y
facilmente identificable de nuestra organizacion, en todos los puntos de contacto con el publico. No solo
promueve una presencia coherente en el mercado, sino que también optimiza la eficacia de nuestras
comunicaciones, fortaleciendo la percepcion de nuestra marca y reforzando nuestra posicion en la industria
de la gastronomia. Este manual no solo es una herramienta, es unainversion en la marca KAOSy en su futuro.
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‘ LOGOTIPO

El logotipo es el identificador de la marca de uso comun en todas las aplicaciones. Tratamos el disefio de la
marca de KAOS como un isologo. Este se caracteriza porque los elementos estan fusionados. El logo
entrelaza de manera indivisible el logo (texto) y su simbolo grafico.

Version principal: Version horizontal:
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LOGOTIPO

LO ANALIZAMOS...

m Simbolos graficos que acompanaran al logo (texto).
// LOGO
SMASH BURGERe

Isologo

7 Baseline: Concrecion de la propuesta de valor




02 AREA DE RESERVA
Y REDUCTIBILIDAD

Para asegurar que nuestro logotipo conserve su potencial visual y su completa legibilidad, ha de respetar su
area de reserva. Este espacio nunca debe modificarse ni ser invadido por otros elementos graficos.
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El tamafno minimo al que el logotipo puede ser reducido es a 20 mm de ancho.
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En caso de necesitar mayor reduccion, recurririamos al disefio horizontal para asegurar la legibilidad del
disefno. En este caso el tamafio minimo al que el logotipo puede ser reducido es de 5 mm de alto.
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COLORES
CORPORATIVOS

Las referencias de color de KAOS son las aqui especificadas.El color mostaza se considera nuestro tono principal y
predominante en la identidad de marca. Siempre que sea factible, se debe utilizar este color en la mayor medida
posible. Como colores complementarios, se recurrira al gris oscuro y blanco para garantizar una paleta de colores
cohesiva y elegante. Estos colores corporativos representan nuestra marca y deben ser utilizados de manera
consistente en todoslos materiales de marketing y comunicacién.

PANTONE® PANTONE® o
PANTONE
124 C Black C 000C
White

#E1AEOE #2B2A29 #FFFFFF
RGB: R224 G173 B18 RGB: R43 G42 B41 RGB: R254 G254 B254
CMYK: C3 M28 Y98 K11 CMYK: CO MO YO0 K100 CMYK: CO MO YO KO



‘ TIPOGRAFIA

La tipografia corporativa es Segoe Ul Variable. Esta sera la utilizada por estudios o agencias de disefio. Podra
ser acompahfada por su version Semibold y Bold.

Segoe Ul Variable Bold También podemos utilizar para titulos y
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ destacados la fuente MADE Outer Sans:
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

. ) ABCDEFGHIUKLMNNOPQRSTUVW
Segoe Ul Variable Semibold XYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789(.::&%

0123456789(.:;&%)

Segoe Ul Variable Regular
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789(.;; &%)




05 NORMAS PARA EL
BUEN USO DE LA MARCA

Para evitar resultados no deseados en la puesta
en practica de la marca KAQOS, se tienen que
seguiruna serie de normas genéricas.

Con el objetivo de no debilitar el mensaje visual
de la marca es fundamental evitar los efectos
contraproducentes en su aplicacion. Un uso
desordenado de la identidad visual crea
confusién y repercute muy negativamente en el
perfil de la marca y en su percepcion. Ordenar y
aplicar de forma correcta el logotipo es garantia
de que transmitird perfectamente la jerarquia
dentro del conjunto de laimagen corporativa.

Esta pagina reproduce la marca en sus colores
corporativos. Siempre que sea posible se aplicara
en su version principal en negativo para
conseguir el contraste de nuestro color mostaza.
En el caso de que no sea posible o sea forzado se
utilizara la version principal o sus versiones en
blancoy negro.

Version principal en negativo:
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APLICACIONES
CORRECTAS

Se tiene que asegurar la maxima visibilidad, legibilidad y en todas las aplicaciones.
Si el logotipo se tiene que aplicar sobre fondos no corporativos o fotografias, debe aplicarse en blanco o
negro, en funcion de la luminosidad del fondo.

A

Fondo de color no corporativo oscuro: Fondo fotografico oscuro
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Fondo de color no corporativo claro: Fondo fotografico claro
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APLICACIONES
INCORRECTAS

El logotipo tiene unas medidas y proporciones relativas determinadas por los criterios de composicion,
jerarquia y funcionalidad. En ningun caso se haran modificaciones de estos tamanos y proporciones.

A

Tipografia incorrecta: Pantone Incorrecto:
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Deformaciones: Espaciado incorrecto:
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06 EXPRESION TEXTUAL
DE LA MARCA

Para escribir el nombre de la marca se debera hacer tal y como se muestra en el ejemplo:

° Escritura correcta:

Ejemplo de como se escribe la hamburgueseria KAOS.

6 Escritura incorrecta:

Ejemplo de como no se escribe la hamburgueseria Kaos.






